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SEMILLAS DE LANZAROTE

El medio rural de

Lanzarote como
oportunidad de
odesarrollo

ACTIVAS
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Proyecto “Impulso al Emprendimiento y la
Diversificacion en el Medio Rural de Lanzarote”

Convierte tu idea en un proyecto real que promueva el futuro del
medio rural de Lanzarote. =
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coueé incluye?

e Talleres de capacitacion:

o El medio rural de Lanzarote como oportunidad de
desarrollo

o Innovacion en Productos y Servicios del Medio Rural
o Cocreacion Regenerativa

o Visitas guiadas a buenas practicas

e Participacion en feria

 Mentoria y acompaiamiento en diversas materias

e Desarrollo de un proceso participativo
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coueé es emprender?

Emprender es... identificar una
hecesidad o un problema en €l
mercado y crear una solucion que
aporte valor y genere rentabilidad

emprender = solucion
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solucion
nueva

emprender = solucion

mejora de una
solucion
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Mensaje clave

La idea de negocio puede ser una solucion nueva o
una mejora de algo que ya existe, lo Importante es que
debe aportar valor y tener sentido para alguien
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Ejemplos de emprendimientos
novedosos en Canarias
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Inicio

Equipo

Nuestros servicios
: CREES EN LA MAGIA?
Mialbamar ‘ e
Artesanos en escend

MNuestros hechizos

Cuaderna de:magia ' B NCES HAS LLEGADO AL LUGAR ADECUADO

s
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Noticias



https://culturamagica.es/
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Asociacén para ol dosarolly
Rizal da Lanzambe

‘ vinotecaveganorte y 4 personas mas
@ Tijarafe, Canarias, Spain

,@ vinotecaveganorte Los esperamos el proximo 7 de noviembre para
disfrutar juntos del taller "Catalogo de Especies del Suelo”, una
experiencia creativa inspirada en la vida que habita bajo los vifiedos
de La Palma 4

Ayuntamiento
de Tijarafe

Taller impartido por La Maquina Creadora A partir de materiales naturales —piedras volcanicas, raices, hojas,

uvas y fotografias del terreno—, exploraremos la riqueza invisible
@ La Vinoteca de Vega Norte del suelo y la transformaremos en arte. Cada participante imaginara

: y dibujara nuevas especies que podrian habitar ese universo
() 7 de noviembre « 18:00

subterraneo donde nacen las raices del vino.
® 10,90€ « Reserva previa

Q) 822 255 523

Un encuentro entre arte, naturaleza y territorio, dirigido por Naza
Martin — La Maquina Creadora, dentro del proyecto artistico y
educativo Catalogo de Especies.

Durante el taller se podran degustar nuestros vinos blanco y tinto
ecolégicos, asi como también un exquisito picoteo con queso de

Puntagorda, embutidos y patés &

iNo te lo puedes perder! £ =

Es una forma diferente de mirar la tierra desde la imaginacion,
celebrando la identidad y vida del paisaje palmero 2

™ Viernes 7 de noviembre

© Qv A

90 Me gusta

I A ks
20 de octubre

i . . F.
@ Afade un comentario... -


https://www.instagram.com/lamaquinacreadora/
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Inicio Nosotros Productos Proyectos Soy Agricultor Portal de Transparencia Contactanos
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Valorizamos los residuos de las plataneras
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Asociacdn pars of dosarolo
Rueal da Lanzarato

abuelas_a |la olla Siguiendo v Mensaje 8,

45 publicaciones 659 sequidores 305 seguidos

Con las Abuelas a la Olla
Evento
Festival con sabor a tradicion 47 @
Abuelas, recetas canarias y mucha comunidad
® 27 septiembre en Vilaflor
Con las... mas
C General Antequera n°3, Santa Cruz de Tenerife 38003
& www.abuelasalaolla.es y 1 mas

covabertrand, mara_esteban y patricampora siguen esta cuenta
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AVENTURA - EXCURSIONES -

AVENTURA

Vive la emocion de explorar Tenerife a pie, en bicicleta o en kayak, con experiencias unicas en la naturaleza.

Senderismo Senderismo Senderismo kayak
Barranco de Masca con Barranco de Masca Masca Skyline Kayak de mar en Los
guia autoguiado Gigantes

Desde 25,00 €
Desde 35,00 €

Desde 145,00 € Desde 89,00 €
. RESERVAR
RESERVAR RESERVAR RESERVAR
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Quienes somos Casos practicos Financiacion Colaboracion

Casos practicos

La experiencia convertida en
Inspiracion

Explore soluciones reales y replicables, desarrolladas en islas y territorios remotos, que contribuyen a equilibrar el cuidado del
planeta, el bienestar humano y el crecimiento econdémico sostenible. Se trata de proyectos de innovacion con propoésito y alma,
seleccionados para inspirar, guiar y conectar a quienes creen que otro modelo es posible.



https://feedback-responsibleislands.com/es/casos-de-exito/
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Rueal da Lanzamb
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https://themonopolitan.com/
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coué es emprender en el
medio rural?
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coueé es emprender en el medio rural?

Emprender desde lo que amamos:

e Cuidar del territorio

e Apostar por la sostenibilidad

e Revalorizar tradiciones y recursos locales
e Apostar por la innovacion desde la raiz
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dosaro
Zarto

Y algo tan simple como aportar soluciones donde no las hay

oue falta aqui?

Reparto a
domicilio

Marketing
online

Talleres para
jovenes
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Emprender no empieza con un plan de negocio, Sino con
una accion: aportar una solucion desde lo que nos
Importa

Recuerda un momento de tu vida en el que viste que algo
no funcionaba (en tu barrio, casa, trabajo, comunidad...) y
hiciste algo para mejorarlo, aunque fuera pequeno.

e ;Qué hiciste?
e ;Por qué decidiste hacerlo?
e ;Como te sentiste al ver que funcionaba?
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¢oue requisitos debe cumplir
mi idea de negocio o proyecto?



B LEADER Ei o Bl =
Una idea de negocio debe cumplir 3 atributos clave:
APORTAR VALOR

SER VIABLE

SER SOSTENIBLE EN EL TIEMPO



Cofinancisdopor | EADER : Pl Y o s Gobierno
, T - ' i
ba Unidn BUrepdd s formnds o o corrassinio semies - - T de Canarias

ADERLAN

Asociacdn rolio

;COMO LO HACEMOS?

;0ue sighifica eso de aportar
valor?
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APORTAR VALOR
Debe solucionar una . Tiene que tener senticlo desde
hecesidad, aliviar un doloro J la mirada del cliente (no solo

mejorar una situacion. P del emprendedor)
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Muchos emprendedores se enamoran de su idea porgue la ven innovadora,
creativa o porque ellos mismos usarian ese producto o Servicio.

\
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Mensaje clave

El mercado no funciona por intuicion personal, Sino por
valor real percibido por quien va a comprar.
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Asociacdn para of dosarclo
Rigal da Lanzambo

FUNCIONAL EMOCIONAL EXPERIENCIA
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SOCIAL INNOVACION ECONOMICO
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Se trabajan dos grandes areas

CAPACIDAD OPERATIVA CAPACIDAD MENTAL (EL
MINDSET)
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1. Capacidad operativa

Lo que sabes hacer o puedes conseguir hacer con tus recursos
actuales

e Tus habilicdades técnicas o profesionales (cocinar, programar, vender,
crear contenido, organizar eventos...)

e Tu experiencia previa Y red de contactos

e Tu tiempo disponible

e TUS recursos economicos y materiales

e Tu acceso a proveedores, herramientas, techologia o equipo de apoyo
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~ 2. Capacidad mental (el mindset)

AQui entra en juego tu fuerza interna para sostener el proyecto,
especialmente cuando aparezcan los retos:

e Resiliencia: ;/Tienes el compromiso para insistir aunque al principio no
funcione?

e Tolerancia al error y la incertidumbre: ;Puedes aprender rapido sin
frustrarte?

e Proactividad: ;Eres de los que esperan o de los que se mueven?

e Autoconfianza: ;jTe sientes capaz de liderar esto o siempre te saboteas?

e Actitud de aprendizaje: ;Estas dispuesto a probar, preguntar, adaptarte?
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Mensaje clave

Una buena idea no es solo la que te emociona hoy, SIino
la que puedes sostener, escalar o reinventar
manana.
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Ver la oportunidad donde
otros ven un problema
(despoblacion, falta de

Servicios, etc.).

i _ Gobierno
3 R . de Canarias
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Emprender es....

Unir los activos y
recursos del territorio
(patrimonio, producto

local, tradiciones).

Activar el desarrollo local,
generar riqueza en la
comunidad y mejorar la
calidad de vida.



Cofinanciada por | EADER _ 1{: s o it Gobierno s
m " I"I.II.I..I FIII::I:'!I.I o i i e o Dol T e O ? l:': e Lil-l I:.'I”I.lrl"'"b

ADERLAN

Mitos gue nos frenan
(jy vamos a desmontar!
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Necesitas mucho
dinero para empezar

Hoy se puede emprender de forma
agil y progresiva. El dinero ayuda,
pero no sustituye la estrategia ni la
mentalidad.

El dinero llega despueés. Lo que de
verdad necesitas es validar, probar
y ajustar.

ACTIVAS
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Necesito laidea
pertecta para
empezar.

No. Necesitas empezar. Las ideas
se pulen con accion, no en la
cabeza.

Las ideas perfectas no existen. Lo
gue funciona es probar, fallar
rapido y mejorar

gL

Gobierno
de Canarias

ADERLAN
Asociacdn paraof desamolio
a Lanzamte

ACTIVAS
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“Las Ideas no vienen completamente formadas,
se van aclarando a medida que trabajas en ellas.
Solo tienes gue empezar"

ACTIVAS
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Si no seé de negocios,
ho puedo emprender.

Todo se aprende. Nadie nace
sabiendo de modelos de negocio,
ventas o finanzas.

ACTIVAS
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Si no sale perfecto, no
sirve.

La perfeccion no impulsa, paraliza.
Los negocios no crecen por lo
Impecable, crecen por lo empezado,
lo probado y lo mejorado con el
tiempo.

ACTIVAS




Si emprendes es
porgue no encontraste
trabajo

Emprender es una decision
estrategica, no un plan B. Cada vez
mas personas eligen emprender
para tener autonomia.

ACTIVAS
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Solo emprenden
personas jovenes o
con estudios

La edad o los titulos no definen tu
capacidad para emprender.

Lo que cuenta es la actitud, la
creatividad, la perseverancia y el
conocimiento del entorno.
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Asociacdn paraof desamolio
Rueal da Lanzarato

En el campo no hay
oportunidades

Justamente en el medio rural hay
muchas necesidades sin cubriry
recursos sin aprovechar.

ACTIVAS
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Oportunidades

1. Servicios basicos que faltan

Donde hay carencia, hay oportunidad.
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La Bodeguita de Guime chill out.

ACTIVAS
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Oportunidades

3. Tradiciones convertidas en experiencias

El turismo actual valora lo auténtico.

ACTIVAS
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Ejemplo

TIMIJOTA- Estudio de ceramica artisticay
utilitaria- Tinajo

ACTIVAS
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Oportunidades

4. Productos locales con valor anadido

Productos con identidad = productos con
valor.

ACTIVAS
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Asociacdn para of dosamol
Rusal da Lanzaml to
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Ejemplo

MAMA PEPA -JABONERIA ARTESANAL- Uga

Volver a lo natural
NO €S UuNna ModaQ,

es un acto de
amor propio.

ACTIVAS
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Oportunidades

5. Economia digital desde lo rural

Hoy, el talento viaja online.
Tu ubicacion no limita.

ACTIVAS
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Asociacdn para of desaroko
Rural da Lanzambs

Oportunidades

6. Servicios para la vida cotidiana y el cuidado
en el medio rural

Soluciones simples, impacto grande.

ACTIVAS
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Asociacdn paraof desamolio
Rueal da Lanzarato

Ejemplo

SALA ARCOIRIS- La Florida
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Oportunidades e
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/. Movilidad y logistica

Si acercas servicios, solucionas vidas.

ACTIVAS




Cofinanciadopor | EADER | AR T P =
La Unkdn Butopad g getnde. o oo mpsiios bases - A, % ADERLAN

Asociacen para ol dosarc

Ejemplo

HUERTO CANARIO

ACTIVAS
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Oportunidades

8. Bienestar en naturaleza

El entorno rural es un valor en si mismo.

ACTIVAS
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El campo NO esta vacio de oportunidades.
Esta lleno de necesidades reales y recursos esperando una idea.
Donde otros ven limitaciones, el emprendimiento ve posibilidades.




Oportunidades de
emprendimiento en
Canarias 2025-2030
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Los mitos solo se
vencen cuando se
hombran y se
cuestionan.



Cofinanciada por LEADER "A :‘:‘ e
La LIniain Buropasd s pormndn o b cor s ssses - Pewiian

Especializacion:
menos es mas.

Tener claro qué haces y para quién lo haces te
coloca en el mapa.

Cuando tu mensaje es nitido, el mercado

responde mejor, mas rapido y con mas confianza.

g 5
Sitienes un
mensaje claro, ¢
mercado va a responder
como quieres
® e 3>
Ny @
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CONFEDERACION EMPRESARIAL
DE LANZAROTE

CEL

ADERLAN

Asociacion para el desarrollo
Rural de Lanzarote

iSolas no! Ayuda de
profesionales y
organizaciones.

mento rDay

amara

Lanzarote y La Graciosa

ACTIVAS
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Los CONTACTOS son los
mas importante en los
negocios.

ACTIVAS




Cofinanciada par 'LEADE-H g :E: R R i e ek FL
La Unidn EUfopis s i oo oo s Suies E. " =Nt T

iRodéate de gente que
impulse!

Elige bien tus entorno.
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Asociacdn paraof desamolio
Risal da Lanzarnt

Cuida tu MINDSET

ACTIVAS
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Asociacen para ol dosarc

Rueal da Lanzamb

MINDSET en el emprendimiento

El emprendimiento no empieza en un plan de

hegocio.
Empieza en tu cabeza.

Emprender exige empuje, foco y resiliencia.

\ 4

No se trata de no tener miedo, sino de tener la fuerza mental
para avanzar incluso cuando tiembla el suelo.

ACTIVAS
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Asociacen para ol dosarc

Rueal da Lanzami

MINDSET en el emprendimiento

AUTOCONFIANZA

La autoconfianza es la capacidad de creer en tus habilidades y
en tu posibilidad real de lograr tus metas.

Es la voz interna que te dice:

“Puedo con esto. Aungque ho sepa como... lo voy a hacer.”

ACTIVAS
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MINDSET en el emprendimiento

Desarrollo personal y emprendimiento van de la mano

Crece la persona, crece el negocio.

Cada reto, cada decision, cada caida... te moldea y te entrena.

ACTIVAS
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MINDSET en el emprendimiento

Mindset = herramientas para tu fortaleza mental

Llénate de recursos gque te sostengan:
e habitos,
e conocimiento,
e comunidad,
e autogestion emocional,

e |Imites....

Tu mente es el musculo gue mas vas a usar.

ACTIVAS
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PUNTOS CLAVE

NUESTRO MINDSET
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VISION
OPTIMISTA
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" PROYECTAR HACIA

EL FUTURO
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PENSAMIENTOS
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Cuida tus pensamientos:

La fortaleza mental también implica ser consciente de
huestros pensamientos y elegir activamente enfocarte
en aquellos que nos fortalecen en lugar de debilitarnos .

Esto significa DESAFIAR y
REEMPLAZAR los pensamientos
negativos con pensamientos mas

constructivos y realistas.
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;Sabiais que pensamos una media de 60.000 a
80.000 pensamientos al dia?
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Pensamientos positivos y Pensamientos negativos y
constructivos limitantes
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Asociacdn para of dosarclo
Rigal da Lanzambo

- LO QUE CREES
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iCuida tus pensamientos!

ELIGE ACTIVAMENTE enfocarte en aquellos que te
fortalecen en lugar de debilitarte.

DESAFIA y REEMPLAZA los
pensamientos negativos con
pensamientos mas constructivos y
realistas.
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“No nos afecta lo que nos
sucede sino lo que decimos
acerca de lo gue nos
sucede”

Epitecto




Cofinanciado por L EADER ; { wass g Gobierno s
m " I"I.II.”I EIII::I:IEII | el 0l T e e ? l:': e Lil-l I:.'I”I.I'rl"'"b

ADERLAN

El pensamiento positivo NO significa ver todo “bonito”

sino de ENTRENAR LA MIRADA para encontrar posibilidades,
de manera mas positiva y productiva
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AUTOCONOCIMIENTO

Gobierno
de Canarias
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AUTOCONOCIMIENTO

Conocerte a ti mismo es fundamental para
desarrollar tu fortaleza mental. Esto implica
comprender tus FORTALEZAS, DEBILIDADES,
VALORES y CREENCIAS.

Al conocer tus propios limites y capacidades,
puedes tomar decisiones mas conscientes y
adaptarte mejor a los desafios que enfrentas.
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Asociacdn paraof desamolio
Rueal da Lanzarato
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AUTOCOMPASION y
GRATITUD

ACTIVAS
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Tener compasion contigo mismay/o:
No puedes dar lo mejor si ho te tratas con amor.

iSé tu propia aliada/o!

ACTIVAS




. . ; I.. .. | - o aral " ) _""\._‘_; 1
Cofivancizsoror | EADER AR - - [
ba Unidn BUrepdd s formnds o o corrassinio semies : - o % ADERLAN

El agradecimiento:

Afina tu atencidn hacia lo que SI hay.
Cambia el foco.

Cambia tu energia.

ACTIVAS
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dosarol
Zarto

TENER HOBBIES O AFICIONES
NO ES UN LUJO,
ES UNA NECESIDAD.
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Son esos espacios de conexion contigo
misma/o, donde la mente descansay el alma se

recardga.

Pintar, leer, caminar, cocinar...

No importa qué hagas, sino que lo HAGAS POR Y
PARA TI.

Gobierno
de Canarias
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Tu mente también necesita descanso y
disfrute.

\ 4

Descansar no te frena:
te impulsa.
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Asociacén para ol dosarollo
Rizal da Lanzambe

HAZ EJERCICIO
REGULARMENTE
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iCuida de tu MENTE y tu CUERPO!

Sacando tu mejor VERSION es
cuando sacas a relucir tus mejores capacidades
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8 Emprender no va solo de ideas, planes o numeros.

\'ﬂ/“ Va de personas reales con miedos, suenos, limites y fortalezas.
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Estas realidades son las que no siempre se cuentan, pero son las que de verdad
sostienen un proyecto:

e Tener claro que haces y para quien.

e Rodearte bien.

e Cuidar tu mente.

e Atender tu energia.

e Conocerte, escucharte y tratarte con respeto.

e Y ...darte permiso para vivir, descansar y disfrutar.
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Agsociacdn para ol desarollo
Rueal da Lanzamb

“Un negocio fuerte nace de
una mente fuerte.”
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Con tus propios recursos e ideas se puede crear
grandes cosas PASANDO A LA ACION.



ACTIVAS  me—



. . e h A £ - .
Cofinanciada por  (EREIER SRS BENE  SEN otierng E
o S R tia e de Canarias

la Unldn Europaa L i i, P A od 1w e

Rueal da Lanzami

Hay que pasar a la accion desde nuestro recursos, desde nuestra realidad:

“Las historias para ser creidas, tiene que ser creacdas”
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ACTITUD POSITIVA + ACTITUD PROACTIVA



ACTIVAS  me—
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Existe una antigua historia sobre una empresa fabricante de zapatos que ilustra la importancia
de la actitud proactiva. La historia dice asi:

“El gerente de una compaiiia de zapatos norteamericana envié a unos de sus vendedores
a una isla del Pacifico para investigar si la empresa podia vender zapatos en ese lugar.
Después de algunos dias, el vendedor envié un mensaje a la companiia diciendo:

— Imposible vender zapatos aqui, todos andan descalzos.

El gerente decidié verificar esta conclusion y envié a otro vendedor a la misma isla. A los
pocos dias, el segundo vendedor llamé a la empresa y dijo:

— jiExcelente oportunidad para vender zapatos!! La gente aqui anda descalza.

Confundido ante dos conclusiones opuestas entre si, el gerente decidié6 mandar a su mejor
vendedor a esa isla. Este ultimo se tom6 mas tiempo y, finalmente, llamé y dijo:

— La gente tiene mal los pies y usar zapatos les beneficiaria. Haré lo siguiente:

...Disenaré zapatos que solucionen sus necesidades.

...Invertiré en publicidad para informar a la gente sobre los beneficios de usar zapatos.
...Daré muestras gratis al jefe de la tribu antes de empezar, ya que necesitamos su
cooperacion para convencer al resto.

Luego agrego:

— Esta gente no tiene grandes riquezas, pero cultivan los ananas mas dulces que yo jamas
haya probado. Estimé el potencial de ventas de zapatos y todos los costos y, ademas,
estimé la posibilidad de vender ananas a una cadena de supermercados australiana que
paga en dodlares”.

ACTIVAS
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ACTITUD PROACTIVA

“La actitud en la que una persona asume el
pleno control de su conducta de modo activo
Yy se hace responsable de que las cosas
sucedan.
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RECUERDA

“El emprendimiento empieza en tu mente,
pero solo cobra vida cuando actuas.”
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Mi rincon favorito de
Lanzarote

ACTIVAS




.San [
Bartolomé
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ACTIVAS

ACTIVAS  me—




DINAMICA

e Tequise

*Tinajo

.San (
Bartolomé

. Arre,;c,'l fé

¢

ACTIVAS

ELEVA TU MENTE Y VUELA

ACTIVAS  me—
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Emprender en el Medio Rural es emprender con
consciencia.
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MAPEO DE ACTIVOS DE LANZAROTE

Objetivo: o
Reconocer los recursos, talentos y
elementos con valor del territorio. Teguise

*Tinajo

freas ‘.f_", ”
/ [
g i \\ -
San [—

No busquen ideas aun. S o
Solo identifiquen lo que YA existe.

=



FASE 1: EXPLORACION DE ACTIVOS

gr
{\\

En grupos, se completa el Mapa de Activos de qunzarote Rural con estas categorias:
//L—,

Haria |
Edificios, lugares y fTr\a/d{cmnes oficios y
espacmds##/ — saberes
s /

*Tinajo /
P ‘ g

J 5

—— e
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Segrvmlos E s |\ L Personas y
existentes/carencias | habilidades
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e ~
"’_\\f/(




FASE 2: IDENTIFICACION DE “IDEAS CALIENTES"

Objetivo:

Cada grupo revisa su mapa de activos y marca las
“ideas calientes” (ideas con potentcial), es decir,
los activos que consideran que tienen mas
potencial para convertirse en oportunidad de
negocio o proyecto comunitario.




Fase 3: seleccion de idea

ALTO IMPACTO

Cada grupo ubica sus 3-5 ideas
calientes en el cuadrante segun su

. ldeas con gran ldeas con potencial,
ercepcion de: .. :
P P impacto pero poco faciles de ejecutar y
viables. con gran impacto;
e Impacto: ;A cuanta gente “rapidas y potentes".
beneficia? ¢ Transforma algo
: BAJA ALTA
clave en la comunidad? VIABILIDAD VIABILIDAD
. . !deas ~ON pOco Ideas con potencial,
 Viabilidad: ;Es facil de poner en 'mPab‘itO VPpOCO faciles de ejecutar y
. Vi .
marcha? ;Requiere recursos abIes. FOCO DEro con poco
recomendables.

accesibles? impacto.

BAJO IMPACTO



Fase 3: seleccion de idea

Cada grupo sale a exponer su matriz y explica:

e ;Qué ideas colocaron en “ALTO IMPACTO” y “ALTA VISIBILIDAD?

e ;Por que consideran que tienen alto impacto?

e ;(Que las hace especiales?



Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

Cada grupo completa esta tabla con tres columnas:

Posible oportunidad /
idea de negocio o
proyecto

Necesidad que cubre o

IDEA Identificada
problema que resuelve




Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

EJEMPLO
IDEA Identificada Necesidad que cubre o Posible oportunidad /
problema que resuelve idea de negocio o

proyecto




Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

EJEMPLO
IDEA Identificada Necesidad que cubre o Posible oportunidad /
problema que resuelve idea de negocio o

proyecto




Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

EJEMPLO
IDEA Identificada Necesidad que cubre o Posible oportunidad /
problema que resuelve idea de negocio o

proyecto




Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

Necesidad que cubre o problema que resuelve

Deja claro qgué necesidad satisfaces o cual es el punto de dolor al que pones
solucion.

e Necesidades de los clientes que cubrimos.
e Problemas de clientes que resolvemos.



Fase 4: convertir la idea en oportunidad real

RECORDAD

La gente compra un producto/servicio porque
LES SATISFACEN UNA NECESIDAD O SOLUCIONA UN PROBLEMA.

\ 4

Nadie te va a comprar algo si NO siente que tiene un problema o una necesidad.



Fase b5: validar la idea

Objetivo: comprobar si la idea es viable antes de invertir tiempo y dinero.

1. Validar el problema 2.Validar la competencia
+ Preguntas clave:  ;Como resuelve la gente este problema hoy?
e ;Esa necesidad/problema que e ;Hay otros que ofrecen algo parecido?
resuelve existe hoy en la e ;Qué limitaciones tienen?
comunidad?
;A quien afecta? Si ya existe pero se hace mal - oportunidad.

Si ya existe y es excelente - buscar diferencial.
Si no hay problema - no hay idea.
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Hasta ahora.....

Oué es emprender: solucion o mejora
Oué mitos frenan el emprendimiento
Ouée mentalidad debemos cultivar
OQué oportunidades tiene el medio rural
y qué ideas podemos poner en marcha...
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¢Como la pongo en marcha?

Dandole forma Modelo de
alaidea Negocio



B e & e B

B
[l B 5
gs
i >

¢ 7

Definiendo gueé
VALOR APORTA

¢Como le damos Creando el
forma alaidea? producto/servicio

Y la CURVA DE
VALOR
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Mensaje clave

El mercado no funciona por intuicion personal, Sino por
valor real percibido por quien va a comprar.
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Valor Funcional

utilidad practica o funcionalidad que un
producto O servicio otrece para resolver un
problema especitico o satistacer una

necesidad concreta App moévil para
gestionar el tiempoy
las tareas
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Valor Emocional

yF B

1478 j ‘ i

El valor emocional surge cuando un
producto o servicio genera emociones
positivas en el consumidor, como ftelicidad,

seguridad, pertenencia o estatus Marca de ropa que
promueve la

sostenibilidad

i




Jque tipo de valor aporta Starbucks?
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Valor de Experiencia

Este tipo de valor se relaciona con la
experiencia completa que el cliente tiene al
interactuar con un producto o servicio

Campus Belloch
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Valor de Innovacion

Se retiere al valor percibido en la novedad y
la originalidad de un producto o servicio.

Relojes deportivos que
monitorean tu salud
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CHANEL

RELOJERIA GAFAS PERFUMES

Marcas de lujo



https://kitchenacademy.es/online/
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Valor Economico

Se relaciona con la percepcion de que un
producto o servicio ofrece una buena
relacion calidad-precio.

Suscripciones


https://kitchenacademy.es/online/
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Creando el
producto/servicio

2
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OK, ya tienes el valor que aportas, y
ahora... en queée formato lo vas a
convertir para poder ofrecerio y

cobrarlo?
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/ES...7
e Un producto (algo tangible que entregas)
e Un servicio (algo que haces por la persona)
e Una experiencia (actividad, taller, visita, etc.)
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Creando la CURVA
DE VALOR




Y ¢qué es la CURVA DE VALOR?

una representacion gratica de los
factores competitivos de tu producto o servicio



Una curva de valor es la representacion
grafica de tus factores competitivos




Y ;que los
factores competitivos de tu producto o
servicio?



algunos ejemplos de

factores competitivos




Coches

e Precio

e Marca (identificacion por valores)
e NMotor

e Diseno

e Confort

e Seguridad




Restaurantes

e Precio

e Calidad comida

e Variedad comida

e Situacion local

e Estetica del local

e Servicio

o Chert (area premium)

o Estrellas Michelin (area premium)




Cabify / Uber

Precio Seguridad Confort Limpieza Exclusividad Pago Tecnologia




Lavanderia
Guay

Establecimiento
tradicional

Calidad Precio Tecnologia Comodidad Pago Exclusividad




